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Abstract
Since the mid-1990s, a wave of dramatic serials featuring the legendary 
figures of China's bygone dynasties has emerged on Chinese primetime 
television. The commercialization of mass media and the rise of media 
consumerism in China since the early 1990s have fostered the emergence of 
these historical dramas. Set during the dynasty era, these television serials have 
been at the forefront in articulating political and legal principles based on the 
Confucian-influenced traditional Chinese culture. Although media scholars have 
interpreted the popularity of these historical dramas as a revival of 
Confucianism, virtually no empirical research has been done to explore how 
Chinese audiences relate their viewing experiences to the revival of 
Confucianism according to their own social and cultural conditions. This article 
presents a qualitative audience study of how the historical dramas are 
understood and socially and culturally valued in contemporary China, 
considering personal, social, historical, and cultural issues that relate to viewers' 
engagement with this television genre. Between late September 2007 and early 
April 2008, the author carried out his fieldwork audience research in two urban 
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Chinese settings: Beijing and Changsha. Ten focus groups were conducted 
involving more than 50 respondents from young adult and middle-aged 
audience groups. The author identifies two text-based interpretive frameworks—
fact/fiction and “classic-ness”—that were adopted by the respondents across all 
the focus groups in their understanding and evaluation of the historical 
programs. In conclusion, the author argues that the relationship between the 
historical drama genre and its audiences represents imaginative conflicts and 
ideological clashes in the treatment of the state as a totalitarian entity in 
China’s television culture sphere.
Keywords: contemporary Chinese television historical drama, Mainland Chinese 
audiences, audience research, cultural competences, classic-ness
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在歐美傳播研究中已經佔有重要的位置（Jenkins, 1992, 2006; Jenkins and 
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第一組：青年 （北京 ） 第二組：中年 （北京 ）
地點 : 北京通州區某茶館
時長：1小時30分鐘
日期：2007年11月25日
日期：2007年11月25日 
地點：中國傳媒大學
時長：兩小時
受訪人：
常，男，國有工廠機械工程師，24歲
方，男，國有工廠電器工程師，35歲
李，男，私營公司會計，25歲
林，女，私營公司會計，24歲
受訪人：
熊，男，國有企業一般行政人員，25歲
李，男，國有企業會計，24歲
翁，女，新東方英文學校老師，25歲
于，女，新東方英文學校老師，27歲
王，女，中青旅導遊，23歲
第三組：中年（北京） 第四組：中年（北京）
日期：2008年2月16日
地點：北京豐台區某寫字樓
時長：1小時30分鐘
日期：2007年12月2日
地點：北京朝陽區某茶館
時長：兩小時
受訪人：
冷，男，國有公司中層管理人，55歲
趙，男，國有企業司機，48歲
吳，女，國有公司中層職員，43歲
郭，女，私營公司文秘，42歲
受訪人：
吳，男，區政府一般公務員，47歲
劉，男，國有工廠工人，50歲
翟，男，銀行會計，48歲
張，女，百貨公司中層職員，47歲
王，女，私營公司會計，50歲
黃，女，醫院護士，51歲
第五組：青年（長沙） 第六組：青年（長沙）
日期：2008年3月1日
地點：長沙東塘某茶館
時長：兩小時 
日期：2008年2月24日
地點：筆者某朋友長沙家中
時長：兩小時
受訪人：
魏，男，自由廣告製作人，28歲
何，男，區政府公務員，28歲
苗，女，大學老師，26歲
方，女，銀行一般職員，24歲
楊，女，大專老師，25歲 
受訪人：
譚，男，無業股民，35歲
陳，男，國有企業初級工程師，24歲
劉，男，國有企業初級工程師，24歲
章，女，大學四年級學生，22歲
袁，女，國有工廠一般技術員，24歲
洪，女，國有企業一般行政人員，37歲
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第七組：中年（長沙） 第八組：中年（長沙）
日期：2008年3月2日
地點：筆者某朋友長沙家中
時長：兩小時 
日期：2008年3月9日
地點：長沙某寫字樓
時長：1小時20分鐘
受訪人：
蔡，男，大學老師，44歲
彭，男，中學老師，45歲
吳，男，小學老師，40歲
雷，女，醫院護士，44歲
李，女，私營公司高管，40歲
向，女，國有企業中層管理人員，40歲
受訪人：
劉，男，大學老師，50歲
李，男，個體商人，45歲
匡，男，國有企業工程師，53歲
管，女，大學一般行政人員，43歲
彭，女，國有企業中層行政人員，52歲
本文引用格式
郭大為（2014）。〈歷史觀看的政治：中國大陸閱聽人對當代中國電視歷史劇的
解讀〉。《傳播與社會學刊》，第27期，頁149–177。
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